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Overgangen till hallbar mobilitet kraver mer dialog

och samarbete
Marika Hoflund, VD Michelin Nordics

Mansklig utveckling har historiskt sett skett pa bekostnad av planetens valbefinnande. Detta
har lange varit ett amne for diskussion dver de geopolitiska, kulturella och kommersiella
granserna. Tack vare dessa diskussioner och Parisavtalet 2015 har gemensamma
anstrangningar gjorts under det senaste decenniet for att bromsa den oroande trenden med
global uppvarmning. Men enligt tankesmedjan South Pole valjer nu manga institutioner att
minska sin kommunikation om sina anstrangningar for att uppfylla sina klimatmal, ett
fenomen som BBC har kallat for "Greenhushing". *

En av de sektorer som enligt South Pole kampar mest med att kommunicera sina
klimatinsatser &r bil- och bildelsindustrin.? Detta trots att denna sektor har en betydande
miljopaverkan och dar den grona omstéallningen &r avgorande for planetens valbefinnande.
Idag ar transportsektorn en av de storsta utslapparna av vaxthusgaser och star for cirka 19
procent av de globala utslappen. Tre fiardedelar av dessa kommer fran bilar, lastbilar och
andra fordon. Dessutom paverkar vagtransporter naturen i form av utslapp av avgaspartiklar,
dackpartiklar och partiklar fran bromsar. Bara i Europa hamnar mer an 500 000 ton dack-
och véagslitagepartiklar i miljon varje ar.

Samtidigt fokuserar EU for forsta gangen pa partikelslitage i och med den nya EURO7-
forordningen. EURQ?7 syftar till att begransa mangden slitagepartiklar fran dack genom att
eliminera de dack som presterar samst fran marknaden. Detta ar viktigt och kommer att
driva pa utvecklingen av alltmer hallbara och slitstarka déck, nagot som Michelin redan
arbetar aktivt med.

Fran hushallsavfall till hallbara dack

Inom transportsektorn blir sjalva bilarna gradvis mer klimatvanliga i och med elbilarnas
frammarsch. Bildack, som i éver 100 ar har tillverkats av naturgummi och 6ver 200 andra
ingredienser, star ocksa infor en revolution. Mer specifikt handlar revolutionen inom
dackbranschen om hur man kan producera déck pa ett mer hallbart satt utan att
kompromissa med deras funktion eller sakerhet. Allt for att komma till rétta med att mellan
75 och 90% av ett dacks miljopaverkan sker under anvandningen.

Michelin har redan kommit en bra bit pa vagen mot att skapa mer hallbara dack. Tidigare i ar
presenterade Michelin ett dack tillverkat av 71% hallbart material dvs. atervunnet material,
samt fornybara material sdsom risskal, apelsinskal, atervunna textilier, mork sirap, gelatin
och hé. Idag ligger snittet p& 28% i var globala produktion. Ar 2050 kommer vi att sikta pa

1 The South Pole, Destination Zero: the state of corporate climate action, Net Zero Report 2023/2024
2 Destination Zero: the state of corporate climate action, page 33
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dack som till 100% innehaller fornybart och atervunnet material. En sddan ambition kraver
betydande investeringar i forskning och utveckling. For Michelin innebar det att 1,2 miljarder
euro per ar éronmarks for forskning och utveckling, bland annat for att utveckla den teknik
som behovs for att tillverka dack med hallbara material.

Vi maste prata om problemet

Alla dacktillverkare och branschaktorer har inte mojlighet att investera miljarder i sin
forskning och utveckling. Men for att minska vagtransporternas miljo- och klimatpaverkan
maste alla intressenter vara dppna for att prata, inspirera varandra och hitta nya mojligheter
till samarbete. Det kan handla om samarbeten mellan olika branscher, via start-ups eller till
och med mellan konkurrenter. Vi maste prata, men vi maste ocksa lyssna, lara oss av
varandras insikter och standigt omvardera var verksamhet. Michelin har redan borjat géra
detta, men vi vill géra mer av det i framtiden. Lat oss vaga prata och samarbeta med
varandra, och lat oss vaga vagra Greenhushing.

Om Michelin

Michelin har som mal att varaktigt forbattra sina kunders mobilitet. Som ledande mobilitetsféretag utvecklar, producerar och
séljer Michelin dack som &r exakt anpassade efter kundernas behov och anvandningsomréden, liksom tjanster och I6sningar
for att forbattra transporteffektiviteten. Med ytterligare erbjudanden méjliggér Michelin unika reseupplevelser for sina kunder.
Michelins hgteknologiska material anvands inom manga olika branscher. Foretaget har sitt huvudkontor i Clermont-Ferrand i
Frankrike och &ar verksamma i 175 lander. Michelin har 132.200 anstéllda globalt och driver 67 décktillverkningsfabriker, som
tillsammans producerade cirka 200 miljoner déck 2022. (www.michelin.com)
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