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Undersokning: svenskar har lag kunskap om
bildackens miljé- och klimatpaverkan

e 58% av svenska bilister sager att de aldrig reflekterar 6ver dackens
miljopaverkan
41% av respondenterna ar medvetna om dackens miljo- och
klimatpaverkan
Vad géller dackegenskaper som svenskar ar villiga att betala mer for,
hamnar hallbara dack pa 5e plats

Nya EU-regler tar for forsta gangen itu med de mer &n 500 000 ton partiklar fran dack- och
vagslitage som biltrafiken slapper ut i miljon varje ar i Europa. Trots detta svarar 58% av de
svenska respondenterna i en nordisk undersékning att de inte reflekterar éver miljé- och
klimatpaverkan fran dacken pa deras bil. Endast 41% procent av de svenska
respondenterna svarar att de ar medvetna om miljo- och klimatpaverkan fran dacken pa
deras bilar.

Undersokningen av konsumenters attityd till hallbarhet med fokus pa egna inkop har gjorts
pa Michelins initiativ under det andra kvartalet 2024 med 4000 nordiska respondenter, varav
1000 svenska. Alla innehar korkort.

Undersokningen visar att svenskar i allménhet ar villiga att betala mer fér produkter med
hallbara egenskaper. Vad galler dackegenskaper som svenskar ar villiga att betala mer for,
hamnar hallbarhet férst pa 5e plats.

— | ljuset av att EU-kommissionen nyligen har klubbat igenom en férordning, EURO7, som
staller krav pa inte bara bilars utslapp utan for forsta gangen aven omfattar partikelutslapp
fran dack-och bromsar under korning, ar resultatet om konsumenternas kunskapsniva pa
amnet forvanansvart lagt, sager Marika Hoflund, VD Michelin i Norden.

EURQ?7 innebar att det nu kommer att stéllas hardare krav pa industrin att utveckla dack
som minskar mangden slitagepartiklar. Samtidigt pagar arbete med att utveckla dack som pa
sikt bestar av alltmer biologiskt nedbrytbara material. | mars 2024 lanserade Michelin ett
analyssystem for sma, avgivna partiklar, SAMPLE. Systemet fangar, sorterar, raknar och
karakteriserar dackpartiklar med odvertraffad precision och reproducerbarhet och 6ppnar
vagen for framtidens dack med slitagepartiklar som ar helt biologiskt assimilerbara av
naturen.

— Ambitionen &r att vi ar 2050 ska kunna producera dack som &r helt gjort av foérnybara eller
atervunna material. Idag ar den siffran 28% 6ver hela var produktion. Tidigare i ar
presenterade vi ett dack som innehaller 71% hallbart material, sa vi ar redan pa god vag,
sager Marika Hoflund. Dackslitagepartiklar har férmodligen lange 6verskuggats av
diskussionen om CO2-utslapp fran bilar. Detta kan forklara den relativt Idga medvetenheten




W MICHELIN

hos konsumenterna. Undersokningen visar att vi inom bade dack- och bilindustrin
tilsammans maste bli battre pa att informera konsumenterna om utmaningarna och moéjliga
l6sningar nar det galler slitagepartiklar och mer hallbara dack.

Hallbarhet maste vara pataglig

Trenden i undersokningen ar att ju mer abstrakt hallbarhet blir, desto mindre fangar det
konsumenternas uppmarksamhet. Detta galler aven konsumenternas kunskap om och
attityder till mer hallbara dack. Har visar siffrorna att det ar de nara och direkt relaterbara
hallbarhetsaspekterna pa dacken som konsumenterna ar mest medvetna om.

Samma tema aterkommer gallande betalningsvilja for dackegenskaper, dar lang livslangd
och energieffektivitet toppar listan nar det géller konsumenternas betalningsvilja for bildack,
foljt av sakerhet i form av grepp och kéregenskaper. Pa 5e plats hamnar hallbarhet, dar
endast 22 % av de svenska respondenterna anger att hallbart framstallda ravaror ar en
egenskap som de é&r villiga att betala mer for.

— Det ar forstaeligt att livslangd och energieffektivitet ligger forst, eftersom det direkt
paverkar bilbudgeten. Ett dack som haller 10 000 km langre under sin livstid eller har ett
lagre rullmotstand sparar pengar at konsumenten, sager Marika Hoflund.

Michelin fragade ocksa hur konsumenterna bedémer sig sjalva i forhallande till miljé- och
klimatmedvetenhet i vardagen. Siffrorna visar att 47 % anser sig vara miljo- och
klimatmedvetna. En hogre andel i storstader an pa landsorten. Vilken typ av bil man kor
verkar ocksa spela roll for konsumenternas sjalvuppfattning. Farre dieselférare anser att
deras vardagsvanor speglar hallbara val, medan en stor andel av el- och hybridférarna anser
att deras vardag ar hallbar. | undersékningen uppgav 43 % av svenskarna att deras
konsumtion och inkop paverkas av om en produkt definieras som mer hallbar. Men 62 %
uppger att de aldrig eller sallan undersoker hur en produkt paverkar miljon eller klimatet.
Endast 6 % kontrollerar alltid hallbarheten hos en produkt. 27 % procent kontrollerar oftast
en produkts milj6- och klimatavtryck innan kop.

I undersokningen tillfragades respondenterna ocksa i vilken utstrackning de som
konsumenter ar villiga att betala mer for hallbara produkter. Har sager de 38 % av de
svenska respondenterna att de ar villiga att betala mer. Livsmedel och dagligvaror toppar
listan 6ver produkter dar konsumenterna ar villiga att betala mer for hallbarhet, 78 %
procent. Men 57 % ar ocksa villiga att betala mer fér hallbart mode och andra
detaljhandelsprodukter. Betalningsviljan for 6kad hallbarhet ar betydligt lagre nar det galler
till exempel fritid, resor och upplevelser, med 48 % som uppgav sig villiga att betala mer.

Michelins undersdkning genomférdes det andra kvartalet 2024 i samarbete med YouGov.
Totalt deltog 1002 svenskar med korkort och 4000 i de fyra nordiska grannlanderna i
undersokningen.

For fler nyheter och bilder, besdk news.michelin.se
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Om Michelin

Michelin har som mal att varaktigt forbattra sina kunders mobilitet. Som ledande mobilitetsféretag utvecklar, producerar och
séljer Michelin dack som ar exakt anpassade efter kundernas behov och anvandningsomréden, liksom tjanster och I6sningar
for att forbattra transporteffektiviteten. Med ytterligare erbjudanden méjliggér Michelin unika reseupplevelser for sina kunder.
Michelins hogteknologiska material anvands inom manga olika branscher. Foretaget har sitt huvudkontor i Clermont-Ferrand i
Frankrike och &ar verksamma i 175 lander. Michelin har 132 200 anstéllda globalt och driver 67 décktillverkningsfabriker, som

tillsammans producerade cirka 200 miljoner dack 2022. (www.michelin.com)
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